Frischeoffensive fiir
historischen Tropfen

VORHABEN Thomas Konig und Germar Pflug wollen den einst
in Oranienbaum destillierten Likor in alle Munde bringen.

VON ANDREAS BEHLING

ORANIENBAUM/MZ - Wenn den gro-
Ben Weltumseglern der Geschichte
nicht eine kraftige Brise die Takela-
ge gebliht hitte, die meisten Land-
striche wiiren unentdeckt geblie-
ben. Einen Aufbruch zu neuen
Ufern im - zugegeben - kleineren
MaBstab streben auch Thomas K¢-
nig aus Oranienbaum und der Co-
burger Germar Pflug an.

Gemeinsam mit einer Relhe
von Unterstiitzern will das Duo
eine Traditionsmarke der Re-
gion mit Rickenwind ausstat-
ten. Koénnen ndmlich die natur-
tritbe Saftkreation ,Worlitzer
Apfeltraum® und die Fast-Food-
Alternative ,Elbeburger inzwi-
schen schon stérker darauf hof
fen, in aller Munde zu sein, fehlt
es dem Leib- und Magenprodukt,
dem sie sich verschrieben haben,
noch an Prisenz.

Konig und Pflug wollten es
indes nicht darauf anlegen, dem
ab 1828 in der Oranienbaumer Fa-
brik von Max Friedrich aus fri-
schen Bliiten destillierten ,Aech-
ten Orange Bitter Likor*
mit Hilfe eines Schnell-
schusses ein zeitgemé-
Bes Image zu verpas-
sen. Der ehrenamtliche
Vorsitzende der
Arbeitsgemeinschaft
zur Geschichte Ora-
nienbaums und Ger-
mar Pflug, der eigent-
lich in leitender Posi- |
tion in der Elektronik-
branche arbeitet, be-
gannen im Spétsommer
vergangenen Jahres zu-
néchst mit einer vor-
sichtigen  Modernisie-
rung des Designs. Die
Form der Flaschen dn-
derte sich. Das Etikett
erhielt eine edlere Auf-
machung. ,Es ist kein
Witz. Zuvor wurden
milhsam kleine Farbko- §
pien ausgeschnitten und
per Hand aufs Glas ge-
klebt. Jetzt ist das Etikett
komplett mit Silber be-
schichtet. Das sieht so-
gar von hinten betrach-
tet toll aus und fillt au-
Berdem nicht ab“, er-
zahlt der Coburger.

Parallel dazu entwi-
ckelte Thomas Konig, der
nahezu folgerichtig auf
seinen Geschiftspartner
stieB, als er mit dessen
Vater Wolfhard Pilug, der
in Oranienbaum unter
anderem das Witwen-
haus am Markt vor dem
Abriss bewahrte, in enge-
rem Kontakt stand, eine Inter-
net-Seite, Ein schmales Booklet, ein
Flyer und ein quadratischer Sti-
cker in einheitlichem Look kom-
plettieren inzwischen die Charme-
offensive fiir den Likor, der seine
wesentliche Zutat dereinst direkt
aus der herzoglichen Orangerie im
Ort bezog. Die zusdtzlich entwi-
ckelten Anhédnger, die jeden Fla-
schenhals zieren, fertigten binnen

" eines Monats sechs Beschaftigte

TEAMARBEIT

der Grifenhainichener Zweigwerk-
statt des Diakonievereins Bitter-
feld-Wolfen-Grifenhainichen.
.Knapp 3 500 Papptéfelchen wa-
ren exakt zu falten und an schma-
len griinen Schlaufen zu. befesti-
gen®, beschrieb Werkstattleiter
Ingo Stein den Auftrag, der bestens
erledigt wurde, ,Die gelieferte Qua-
litét war super*”, lobte Kénig.

Und geht es nach Biirgit Klaut,
sollte demnéchst eine passende
: Tragetasche
aus Kunststoff

oder stiirkerem
@ Papier den
' Transport der
*§ Flaschen  er-
. leichtern. In
~der Mitarbeite-
. rin der Kultur-
stiftung  Des-
sau-Worlitz, die

Oranien-
baumer Ge-
schichte zum
GenlieBen.

sich als Kastellanin auch um den
Museumsshop am Schloss Ora-
nienbaum kiimmert, fanden die Li-
kir-Visionire eine Frau, die gewillt
ist, das bernsteinfarbene Getrdnk
ins Sortiment aufzunehmen. Dass
das Produkt zuvor umfassend reno-
viert wurde, fand den Beifall der
Oranienbaumerin, die von ihrer
Wohnung die ehemalige Stitie der
Fabrikation - 1955 wurde die letzte

Reichlich kreatives Potential

Thomas Kb&-
nig und Ger-
mar Pflug
stieBen auf der
Suche nach
Partnern, die
ihrer Mission in
Crange,aufge-
schlossen be-
gegneten, auf
reichlich Kreativitét. So war die Fir-
ma Zieher aus dem oberfranki-
schen Himmelkron bereit, fir die
niveauvolle Présentation eines klei-
nen Mends, in welchem dem Likor
die dominierende Rolle zukommt,

Thomas Kénig

s e

Geschirr und
Besteck aus
ihrer Kollektion
zur Verfilgung
zu stellen. Um
die entspre-
chende opti-
sche Umset-
zung kiimmerte
sich im An-
schluss die Berliner Medienberate-
rin Heike Dereschkewitz. Und
nicht wenige wertvolle Hinwelise
lieferte zudem Franz Kracher vom
GroBkiichenspezialisten Lohberger
aus Gsterreich. FOTOS: BEHLING

Germar Pflug

Flasche befiillt - stets im Blick hat.
»Die Aufmachung ist zum einen
modern, strahlt zum anderen aber
eine gediegene Eloquenz aus",
zeigte sie sich beeindruckt,

Sich allein auf die Laufkund-
schaft zu konzentrieren, liegt Ger-
mar Pflug und Thomas Kénig je-
doch fern. Mit dem Likér nach je-
nen Sternen zu greifen, die in der
Gastronomie das Ziel allen Schaf-
fens sind, héalt das Duo fiir durch-
aus realistisch. Kiichenchef Tho-
mas Détzer zum Beispiel, der in sei-
nem Restaurant in der Festspiel-
stadt Bayreuth (Bayern) den geho-
benen Anspruch bedient, lieB sich
auf der Messe ,Alles fiir den Gast*
im dsterreichischen Salzburg den
Tropfen munden. Anschliefend
ging seine Begeisterung so weit,
dass er die hochprozentige Fliissig-
keit, die sich aus seiner Warte im
Geschmack viel intensiver zeigt als
die Konkurrenz von der Sonnenin-
sel Mallorca, als unentbehrliche
Zutat nutzte. So steckt das bitter-
siiBe Aroma sowohl in der Vinai-
grette, di¢ einen Salat aus Orangen-
filets und Wildkrdutern abrundet,
als auch in der aus Schalotten und
Bergpfeffer kombinierten Marina-
de fiir ein deftiges Steak vom Grill.

Germar Pflug hitte nichts da-
gegen einzuwenden, wenn der
»Aechte Orange Bitter* bei Patis-
siers, den Spezialisten fiir die
Naschwerke zum Nachtisch,
und den Baristi, die an
der Espressomaschi-
ne die hohe Kaf-
Teekunst ze-
lebrieren,
dhnlichen
Anklang fan-
! de. Vielleicht
entern wir
¢ iber die Ki-

chen die Bar-
Tresen“, (iber-
legt Pflug, der zu-
letzt auf der Diis-
seldorfer ProWein,
£ der internationalen

Fachmesse fiir Wei-
/ ne und Spirituosen,
%r 4 die Werbetrommel
"} rihrte. Ein Kkleiner
Schuss vom Orangenli-
kér kénne bestimmt nicht nur pri-
ckelnden Prosecco verfeinern, so
der Coburger, dem die Zuneigung
zum Produkt (,Es steckt eine Men-
ge Herzblut drin.“) sogar auf das
Hemd gestickt ist,

In die Flaschen gelangt der Oran-
genlikor nach wie vor beim Getrén-
kespezialisten Alf Kullmann in
Reppinichen (Wiesenburg/Mark),
wo 1993 eine der ersten Obstge-
meinschaftsbrennereien der neuen
Bundesldnder ins Leben gerufen
wurde. Kullmann, geschmackli-
chen Experimenten keineswegs
abgeneigt, stand den Oranien-
baumern von Anfang an zur Seite,
die dem Gaumen schmeichelnde
ortstypische Spezialitdt wieder ins
Rampenlicht zu ricken. Die 300
durchnummerierten Flaschen -
LgroBkalibrigere” Schmuck-Exem-
plare, die jeweils 0,35 Liter fassten
- gehirten vor ein paar Jahren zum
Inhalt der ersten Lieferung des di-
plomierten Forstingenieurs. Und
schnell avancierten sie zu den be-
liebtesten Mitbringseln- aus dem
kleinen Ort im Dessau-Worlitzer
Gartenreich.

Daran wollen die Geschmacks-
entdecker ankniipfen. Zundchst in
kleinen Schritten, spiter mit grisBe-
rer Geschwindigkeit. ,Die Schie-
nen laufen inzwischen gerade®, fin-
det Konig, der sich mit Pflug tiber
die Worte eines Kenners freuen
kann. ,Wir lieben den Orangenli-
kir gerade in der warmen Kiiche.
Der Alkohol schmeckt trotz eines
Gehalts von 38 Prozent iiberhaupt
nicht vor. Es ist ein toller Stoff, der
wunderbar zu Fisch und Meeres-
friichten passt, lasst einem Chef-
koch Thomas Ditzer das Wasser im
Munde zusammenstrémen.

ik Mehr Informationen gibt es auf der
M Seite www.vision-orange.com.




